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Zugrunde liegende Methodik

Der Smart-Living-Monitor bildet die Entwicklung des
globalen Marktes fiir Smart-Living-Anwendungen ab.
Es wird dabei vorrangiges Augenmerk auf die Linder
und Regionen gelegt, die als ,,Hot Spots“ bei den techno-
logischen Entwicklungen und der Trendsetzung bei den
Anwendungen hervortreten.

Dargestellt werden der Status quo und die Potenziale in
den wesentlichen Anwendungsfeldern, wie z.B. Smart
Home, Smart Healthcare, Smart Mobility, Smart Govern-
ance wie auch Smart Environment, FinTech oder Smart
Education. Diese Analyse stellt mogliche Anwendungen
und Dienste in den Vordergrund, die iber das vernetzte
Zuhause als einen Ausgangspunkt von Aktivititen in der
Gesamtheit einer zunehmend digitalisierten Lebens-
umgebung eines Nutzers hinausgeht.

Das Ergebnis soll die Beschreibung und Segmentie-
rung des Marktes ebenso umfassen wie die Analyse der
Marktgrofle und der Marktentwicklung in den beson-
ders relevanten Lindern und Regionen, es soll, wo es
moglich und geraten ist, eine Analyse von Wettbewer-
bern erfolgen und eine Potenzialanalyse des Marktes,
vor allem aus Sicht der deutschen Akteure in diesem
Feld, vorgenommen werden. Hier sollen vor allem neben
potenziellen Wettbewerbern die vorhandenen Markt-
eintrittsbarrieren, die technologischen Trends sowie ak-
tuelle gesetzliche und gesellschaftliche Entwicklungen
berticksichtigt werden.

Fiir die Gewinnung und Nutzung der Daten gelten fir
den vorliegenden Monitor folgende Grundsatze:

1. Die Daten sind 6ffentlich zuganglich.

2. Die Daten stammen aus Quellen, die eine retrospek-
tive Betrachtung gestatten, um eine Entwicklung der
Markte nachvollziehbar zu machen.

3. Die Daten stammen, um eine Vergleichbarkeit der
Analyse-Ergebnisse zu ermdglichen, aus moglichst
einer Quelle.

4. Die Daten weisen eine Bestdndigkeit in ihrer Segmen-
tierung auf.

5. Die Daten stammen aus einer Quelle, die mit hoher
Wahrscheinlichkeit ein Update der Untersuchung zu
spateren Zeitpunkten erlaubt, um die Verfiigbarkeit
aktualisierter Ergebnisse in der Zukunft zu sichern.

6. Die Daten stammen aus einer Quelle, deren Daten-
pool eine umfassende regionale Abdeckung aufweist.

Fiir die vorliegende Analyse wurde primér auf den Da-
tenpool der Statista GmbH, Hamburg, zuriickgegriffen,
da dieser dem Forderungskatalog an die Daten-Eigen-
schaften weitestgehend entspricht. Allerdings mussten
auch bei den Statista-Daten Bereinigungen vorgenom-
men werden, da nicht alle Smart-Living-Anwendungen
statistisch konsistent aufbereitet werden.

Dartiiber hinaus wurden im Bedarfsfall externe Unterla-
gen hinzugezogen, aus denen Informationen abgeleitet
werden konnen, die bei der Marktanalyse (retrospektiv,
prognostisch), bei der Analyse der Wettbewerbsland-
schaft und bei der Trend- und Potenzialanalyse des
Smart-Living-Marktes hilfreich sein konnen. Bei der
Nutzung von externen Quellen zur Informationsbe-
schaffung sollte vor allem die Objektivitit der Doku-
mente und Berichte im Vordergrund stehen. Als Quelle
werden deshalb unabhéngige Institutionen und Einrich-
tungen, die Daten und Studien zur Verfiigung stellen,
genutzt.

Zusatzlich werden zur Plausibilisierung und Validie-
rung Fachartikel, Studien, Berichte, Veroffentlichungen
in Presse- und Literaturdatenbanken sowie Veroffent-
lichungen von marktrelevanten Unternehmen, wie z.B.
Geschiftsberichte, Pressemitteilungen oder Mitarbeiter-
zeitschriften herangezogen. Da die statistische Basis
dieser externen Unterlagen von der Datenbasis bei
Statista abweicht, wurden entsprechende Bereinigungen
und Anpassungen durchgefiihrt, die der Konsistenz der
Datengrundlage dienen.
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Zugrunde liegende Definitionen

Mit den neuen Moglichkeiten der Digitalisierung zieht
das Smart Living in die Lebenswelt der Menschen ein. Die
Digitalisierung wird einerseits die hauslichen Lebensge-
wohnheiten, also die innerhalb des Wohngebéudes (Smart
Home) vorhandenen Anwendungen deutlich verdndern.
Andererseits werden aber in der gesamten Lebenswelt
auch auferhalb des Wohngebaudes (Smart Living) smar-
te Anwendungen Einzug halten. Wahrend der Markt fiir
Smart-Home-Anwendungen statistisch immer besser er-
fasst wird, gilt dies nicht fiir den Markt fiir Smart-Living-
Anwendungen. Um dieses Problem zu beseitigen, stellt
dieser Monitor Aussagen liber die Entwicklung der Markte
fiir Anwendungen im Smart Home und Smart Living ba-
sierend auf der folgenden Marktabgrenzung vor.

Smart Living: Der Begriff Smart Living soll als Syno-
nym fiir die Vernetzung intelligenter Funktionen, Kom-
ponenten und Gerdte in Anwendungen des privaten
Lebens verstanden werden. Smart Living erstreckt sich
uber eine Vielzahl von , Interfaces” oder ,Schnittstellen“
auf zahlreiche Anwendungen und Dienste von Smart
City tiber Smart Healthcare, Smart Mobility/Transporta-

Abbildung: Modell des Smart Living

tion und Smart Governance bis hin zu Smart Environ-
ment, FinTech oder Smart Education. Smart Living
umfasst also die Gesamtheit einer zunehmend digitali-
sierten Lebensumgebung des Nutzers. Die folgende Ab-
bildung verdeutlicht diesen Zusammenhang.

Smart Home: Unter dem Anwendungsbereich Smart
Home wird der privat genutzte Wohnraum einschlieR-
lich Zugangs- und umgebender Grundstiicksbereiche in
Neu- und Bestandsbauten verstanden. Die Anwendun-
gen zielen auf die Sicherstellung privater, subjektiver
Bedtrfnisse der Nutzer im Haus, z.B. nach Privatsphére,
Sicherheit, Komfort, nachhaltiger Nutzung oder Energie-
effizienz bei der Nutzung von Verbrauchern. Die Anwen-
dungen werden durch den Einsatz von Geriten/Syste-
men sichergestellt, die mit sensorischen, aktorischen
und datenverarbeitenden Eigenschaften ausgestattet
sind. Gegenwartig gebrauchliche Anwendungen sind
u.a. Verkniipfungen von Haushaltsgeriten, Geraten der
Unterhaltungselektronik, der Informations- und Kom-
munikationstechnik sowie der Haustechnik (einschlief3-
lich Heizungssteuerung, Liiftung, Klimatechnik).

« Smarte Dienste fiir

» Ambient Assisted Living

« Fitness Apps & Wearables

« Personalisierte Therapie

- Self-Management
chronischer Krankheiten

+ Verhaltenssteuerung

« Friihdiagnose

+ Autonomes Fahren

* Multimodale Plattformen
+ Smart Parking

+ Smart Logistik
«OPNV,,on demand®

+ Connected Car

+ Vehicle Services

- Infotainment Services

+ Intelligente Bildung

+ Personalisiertes Lernen
+ Bruchloses” Lernen

- Intelligente

« Haushaltsgerate
« Energieeffizienz
« HEMS im dezentralen Netz

+ Monitoring

Smart

Smart Healthcare

« InsuranceTech Solutions Environ-

- Digital Payments

« Alternative Financing
« Personal Finance

- Alternative Lending

« Smarte Verwaltung

« Smarte Wirtschaft

- Smarte Infrastrukturen
« Offentliche Sicherheit

« Smarte Quartiere

« Smart Public Mobility

Smart

Governance
Vernetzung

- Teilhabe an Entscheidungen und Steue-
« Offentliche/Soziale Dienstleistungen rung

« Transparentes Verwaltungshandeln
+ Genehmigungswesen

« Autonome Bearbeitung

4 : . + Smart Speaker
« Teilhabe an Strategie-Entwicklungen

» Gateways und Hubs

« Control Buttons
- Smart Plugs/Sockets

Lernumgebung
« Intelligente Padagogik
Smart

Mobility Smart

Education Smarte

Gerite:
Komfort,
Licht

+ Haushaltgerate
» Sprachassistenten
+ Ambient Light

Energy - HEMS

Manage- -HVAC
ment + Wetterdienste

+ Geo-Fencing
~ Entertain-
ment

Gebaude-
sicherheit

+ Smart Sound

+DAB

+Smart TV

« Vernetzter « Infotainment
Einbruchschutz

- Bewegungsmelder

« Elektronische Schlosser

« Schutz im Haus (Brand,
Wasser, Zugang etc.)
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Smart-Living-Monitor fiir Europa

Bevolkerung in Mio.

Haushalte in Mio.
Internetverbreitung [%]
Bruttoinlandsprodukt [Mrd. €] - total
Bruttoinlandsprodukt [€] pro Kopf
Durchschnittseinkommen [€]

Europa (geografisch) Deutschland
846,3 83,1

334,2 40,8

74,6 84,5

11.570 3.384

33.900 40.809

31.320** 39.949

Der Smart-Living-Markt in Europa

Europa holt gegeniiber Nordamerika, dem nach wie vor
fihrenden Markt fir Smart-Living-Anwendungen, auf.
Das Wachstum in diesem boomenden Sektor wird fiir
Ende 2023 auf 63 Mio. Haushalte in Europa geschitzt,
was einer Marktdurchdringung von mehr als 11 % ent-
spricht. Damit geht ein prognostizierter europiischer
Gesamtumsatz von 27,4 Mrd. € in 2023 einher. Deutsch-
land, Grof3britannien und Frankreich sind die fiihrenden
Lander in Europa, gefolgt von Italien und Spanien.

Charakteristik des europaischen Marktes
Anwendungen mit Bezug auf die Gebdudehdille, d.h.
Energiemanagement und Kosteneinsparungen bei Ver-
brauchsmedien sind Haupttreiber des europdischen
Smart-Home-Marktes, gefolgt von Sicherheit und Kom-
fort. Fir den Komfortbereich Sprachassistenz ist ein
europdisches Gleichgewicht zu den Angeboten aus den
USA (und auch Asien) jedoch nicht in Sicht.
Versicherungsunternehmen entwickeln sich ebenfalls
zu einem Treiber von Smart-Living-Anwendungen. Sie
beginnen z.B. Versicherungspramien mit Smart-Home-
Diensten fiir die Sicherheit von Eigenheimen zu verbin-
den, um grofle Schaden durch Feuer, Wasserlecks oder
Einbruch zu vermeiden, da diese fiir die Unternehmen
im Leistungsfall eine der grof3ten Kostenpositionen dar-
stellen. Im Bereich Smart Living werden zunehmend
Angebote platziert, die Versicherungspramie und Fahr-
verhalten bei Kfz-Versicherungen verkniipfen. In den
Anwendungsbereichen des ,,Connected Car” erreicht
Europa mittelfristig ein héheres Umsatzniveau als z.B.
der US-amerikanische Markt. Hier muss sich jedoch zei-
gen, welchen Markterfolg die derzeit laufenden enormen
FuE-Bestrebungen diverser amerikanischer Anbieter
hinsichtlich der Einfiihrung des ,,autonomen Fahrens*
erreichen werden.

Wesentlich hoher als z.B. in den USA sind die Anspriiche
europdischer Nutzer an die Datensicherheit und die
Wahrung der Privatsphére.

Hier und in den ebenfalls deutlich ausgeprigten An-
forderungen an komplexe Services fiir Installation und
Betrieb der Anwendungen kénnte eine Chance fiir euro-
paische Anbieter liegen.

** EU-28, 20109, statista
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Smart-Living-Monitor fiir Deutschland

Bevolkerung in Mio.

Haushalte in Mio.
Internetverbreitung [%]
Bruttoinlandsprodukt [Mrd. €] - total
Bruttoinlandsprodukt [€] pro Kopf
Durchschnittseinkommen [€]

Deutschland Europa (geografisch)

83,1 846,3
40,8 334,2
84,5 74,6
3.384 11.570
40.809 33.900
39.949 31.320**

Der Smart-Living-Markt in Deutschland

Die Umsatzvolumina fiir Smart-Home-Produkte und
Produktsegmente in Deutschland haben sich in den
letzten Jahren sehr dynamisch entwickelt. Fiir die nahe
Zukunft ist von Wachstumsraten von mehr als 20% p.a.
auszugehen. Damit bildet Deutschland den weltweit
drittgrof3ten Markt fiir Smart-Home-Anwendungen.
Mit dieser Diffusion bei den Smart Homes geht ein
Wachstum bei den durch das Smart Home ausgeldsten
Umsitzen in Smart-Living-Anwendungen einher. Vor
allem die Anwendungen in Smart Healthcare, in der
Smart Mobility und im Finanzdienstleistungsbereich
zeigen Zuwichse. Insgesamt wird das Smart-Living-
Marktvolumen in 2023 bei 38 Mrd. € erwartet, wobei ein
Grofteil durch wachsende aus dem Smart Home ange-
stoflenen Finanzdienstleistungsumsitzen resultieren.

Charakteristik des deutschen Marktes

Die deutschen Unternehmen sind im Smart-Home-
Markt vor allem in den Anwendungen stark vertreten,
die sich in der Gebdudehiille befinden. Dies gilt u.a. fiir
Anwendungen im Bereich der elektrischen Systeme
und des Heizungs- und Warmwasserbereichs. Anwen-
dungen wie Lichtsteuerung, Rollliden- und Markisen-
steuerung sind hier ebenso zu nennen wie Anwen-
dungen der intelligenten Heizungssteuerung. Mit der
wachsenden Anzahl der Prosumer-Haushalte bildet das
Home-Energy-Management einen weiteren Einstiegs-
markt fiir deutsche Hersteller.

Im Smart-Living-Markt sind die deutschen Unterneh-
men bisher nur in einem geringen Umfang prasent. Im
Bereich der Smart Healthcare, der Smart Mobility und
der neuen Finanzdienstleistungen wie auch der Sprach-
assistenten werden hiufig Anwendung auslandischer
Hersteller fiir private Nutzer angeboten. Der Bereich der
Sprachassistenten wird derzeit trotz deutscher Angebote
von amerikanischen Angeboten dominiert.

Smart-Home-Umsitze in Mio. €

8.000
7.000
6.000
5.000
4.000 3.643
3.000
2.000
1.000

0
2019

4.271

2020

6.060

2023

AAL-Umsitze in Mio. €

700
600
500
400
300
200
100

0

500

2019

541

2020

622

2023

InsurTech: Online-Vertrieb in Mio. €

35.000
30.000

25.000 20871

20.000
15.000
10.000
5.000
0

2019

23.143

2020

29.469

2023

Smart-Mobility-Umsitze in Mio. €

1.900
1.800
1.700
1.600

1.500 1.405

1.400
1.300
1.200
1.100
1.000

2019

1.541

2020

1.795

2023

Bundesministerium fiir Wirtschaft und Energie (BMWi), Offentlichkeitsarbeit, 11019 Berlin, www.bmwi.de


http://www.bmwi.de

w

Bundesministerium
fur Wirtschaft
und Energie

SMART LIVING
MADE IN GERI\/IANY_>_>

Smart-Living-Monitor fiir China

Bevolkerung in Mio.

Haushalte in Mio.
Internetverbreitung [%]
Bruttoinlandsprodukt [Mrd. €] - total
Bruttoinlandsprodukt [€] pro Kopf
Durchschnittseinkommen [€]

Der Smart-Living-Markt in China

Die Umsatzvolumina in China fiir Smart-Home-Pro-
dukte und Produktsegmente haben sich in den letzten
Jahren sehr dynamisch entwickelt. China ist heute von
der absoluten Zahl der verkauften Smart-Home-Anwen-
dungen der zweitgrofite Weltmarkt. Fiir die nahe Zu-
kunft ist von Wachstumsraten von iiber 20% p.a. auszu-
gehen. Die Marktdurchdringung liegt in China bei knapp
6% der Haushalte. Damit bildet China einen wichtigen
Markt fiir Smart-Home-Anwendungen.

Ein Problem bildet in China die Erfassung der Diffusion
bei den Umsitzen in Smart-Living-Anwendungen. Hier-
fiir sind kaum Daten zu erhalten. Im Bereich des Smart
Healthcare sind hohe Zuwichse aufgrund der demogra-
phischen Entwicklung zu erwarten. Dies gilt ebenso fiir
Smart-City-Anwendungen, bei denen insbesondere der
Markt im Zusammenhang mit dem Social Bonus Pro-
gramm staatlich ausgebaut wird.

Charakteristik des chinesischen Marktes

Die chinesischen Unternehmen sind im Smart-Home-
Markt vor allem in den Anwendungen der smarten elek-
trischen Komponenten engagiert. So hat zum Beispiel
ein chinesischer Hersteller seine Produkte zur Licht-
steuerung und zur Steuerung elektrischer Anwendungen
nicht nur auf dem deutschen Markt positioniert, son-
dern auch eine strategische Zusammenarbeit mit einem
internationalen Einrichtungskonzern im Bereich Smart-
Home-Anwendungen gestartet.

Im Smart-Living-Markt sind die chinesischen Unter-
nehmen vor allem als Komponentenanbieter am Markt
tatig. Eigene Anwendungen im Smart Healthcare oder in
der Smart Mobility sind derzeit kaum auffindbar. Ledig-
lich im Bereich der Smart-City-Anwendungen finden
sich chinesische Angebote im Bereich der Gesichtserken-
nung und KI-Auswertung.

Die Anwendungen im Smart City bieten aber hohe
Transferpotenziale in andere Smart-Living-Anwen-
dungsfelder, die zukiinftig die chinesischen Angebote
starken werden.

China Deutschland
1.435 83,1
449,5 40,8
59 84,5
11.520 3.384
8.273 40.809
8.019 39.949
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Smart-Living-Monitor fiir Japan

Japan Deutschland
Bevolkerung in Mio. 127,2 83,1
Haushalte in Mio. 46,9 40,8
Internetverbreitung [%] 83,9 84,5
Bruttoinlandsprodukt [Mrd. €] - total 4.209 3.384
Bruttoinlandsprodukt [€] pro Kopf 33.265 40.809
Durchschnittseinkommen [€] 35.004 39.949
Der Smart-Living-Markt in Japan Smart-Home-Umsitze in Mio. €
Der japanische Smart-Home-Markt ist durch hohe Zu-

. . 7.000 6.534

wachsraten in den hier betrachteten Marktsegmenten £.000
gekennzeichnet. Diese liegen derzeit um 30% hoher als 5' 000
die der Mirkte in Europa oder den Vereinigten Staaten. 4'000 4.233
Fiir den Zeitraum 2019 -2023 ist mit einer Wachstumsra- 3‘000 5584
te von ca. 18 % zu rechnen. Die Marktdurchdringung liegt 2'000 :
mit 14 Mio. Haushalten dagegen nur bei einem Viertel des '
européaischen oder US-Marktes. Dies ist zum Teil auf die 1.000 I
fehlende Interoperabilitit und die in Japan immer noch 0 2018 2020 2023
vorherrschenden proprietiren Systeme zuriickzufiihren.
Im Bereich der Smart-Living-Markte zielt Japan vor allem
auf die Mirkte fiir Smart Energy und Smart Health. Nach Smart Homes in Japan
dem Unfall von Fukushima und auf der Basis des immer 16
weiter voranschreitenden demografischen Wandels sind 14 13,6
hier deutliche Marktentwicklungen festzustellen. 1(2)
Charakteristik des japanischen Marktes 2 =
Traditionell bestimmen die Segmente Smart Appliances 4 4,5
und Home Entertainment das Geschehen im japanischen 2 l
Smart-Home-Markt. Durch die Mafnahmen der japani- 0

2018 2020 2023

schen Regierung zur Erreichung der Klimaziele wird ver-
starkt auf Anwendungen zur Verbesserung der Energie-
effizienz gesetzt, was sich in hohen Zuwachsraten in
diesen Bereichen abzeichnet. Die durch die japanische Re-
gierung forcierte Etablierung eines allgemeinen Standards
unterstiitzt die Vereinheitlichung einer Smart-Home-Infra-
struktur sowie die Kompatibilitit und damit die Verbrei-
tung von Smart-Home-Anwendungen in diesen Bereichen
wesentlich. Bedingt durch die Dominanz des Anteils urba-
nen Lebens in Japan - tiber 90 % der Bevolkerung Japans
leben in Stidten - wird fir die Smart-Home-Sektoren
Sicherheitssysteme und Lichtsteuersysteme mit starkem
kurzfristigen Entwicklungspotenzial gerechnet. Bei den
Smart-Living-Anwendungen zeichnen sich Wachstums-
raten bei der Energie und den Smart-Health-Anwendun-
gen ab. Mit der zunehmenden Vergréferung des Anteils der
Haushalte, deren Mitglieder 65 Jahre oder élter sind - bis
zum Jahr 2025 werden das 38 % aller japanischen Haushalte
sein -, gewinnen technische Losungen zur Unterstiitzung
selbstbestimmten Wohnens im Alter ebenfalls enorm an
Bedeutung und wirken als Treiber des Smart-Living-Mark-
tes. In diesem Anwendungsfeld ist Japan insbesondere bei
der empathischen Robotik weltweit fiihrend. Anwendungen
wie Pepper werden mittlerweile weltweit vertrieben. Japans
Marktvolumen fiir Medizin- und Pflegerobotik wird im Jahr
2025 auf mehr als 1,65 Mrd. € geschitzt.

M Haushalte/[Mio.]

Japans Marktvolumen fiir Medizin- und Pflegerobotik in Mrd. JPY
600

500 CAGRVIBT-- T .
400 S
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B Medical M Long-term care
Source: NEDO, Savills Research & Consultancy. *All annual market volumes presented are estimates.
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Smart-Living-Monitor fiir Sidkorea

Stidkorea Deutschland

Bevolkerung in Mio. 51,2 83,1
Haushalte in Mio. 19,8 40,8
Internetverbreitung [%] 91,8 84,5
Bruttoinlandsprodukt [Mrd. €] - total 1.371 3.384
Bruttoinlandsprodukt [€] pro Kopf 26.556 40.809
Durchschnittseinkommen [€] 25.910 39.949
Der Smart-Living-Markt in Siidkorea Smart-Home-Umsitze in Mio. €
Die Umsatzvolumina in Stidkorea fiir Smart-Home-An-
wendungen haben sich in den letzten Jahren dynamisch 5000 4.436
entwickelt. Fir die nahe Zukunft ist von Wachstumsra- 4.000
ten von ca. 18 % p.a. auszugehen. Damit bildet Siidkorea 3.000 2547 3.001
einen wichtigen Markt fiir Smart-Home-Anwendungen. :
Mit dieser Diffusion bei den Smart Homes geht ein 2.000
Wachstum bei den Umséitzen in Smart-Living-Anwen- 1.000
dungen einher, die nicht direkt auf den unmittelbaren
Wohnbereich abzielen. 2019 2020 2023
Vor allem die Anwendungen im Bereich Smart Health-
care und Smart Mobility zeigen Zuwéachse. Insgesamt AAL-Umsitze in Mio. €
wird das Smart-Living-Marktvolumen in 2023 bei )
5,5 Mrd. € erwartet, wobei ein Grof3teil durch wachsen- 300 259
de, vom Smart-Home-Bereich initiierte, Smart-Health- 250 218
care-Anwendungen resultiert. 200 199

150
Charakteristik des siidkoreanischen Marktes 100
Die siidkoreanischen Unternehmen sind im Smart- 50
Home-Markt vor allem in den Anwendungen der smar- 0
ten Haushaltsgerate und der Gebaudesicherheit stark 2019 2020 2023
vertreten, die sich in der Gebaudehtlle befinden. Dies
gilt u.a. fir Anwendungen im Bereich der weifden Ware
und der Hausiiberwachung. Anwendungen wie intel- Smart-Mobility-Umsétze in Mio. €
ligente Kiihlschrdnke sind hier ebenso zu nennen wie 700
Anwendungen durch smarte Kameras und smarte Tir- 600 574
schlésser und Fensteriiberwachungen. Vielfach konzen- 500 448 491
trieren sich siidkoreanische Unternehmen auch auf das 400
Energiemanagement als Einstiegsmarkt. 300
Im Smart-Living-Markt sind die koreanischen Unter- 200
nehmen bisher nur im Bereich des Smart Healthcare, der 100
Smart Mobility und der Home-Energy-Managementsys- 0 2019 2020 2023

teme prasent. Anwendungen wie Sprachassistenten wer-
den hiufig von ausldndischen Herstellern bezogen.

Bundesministerium fiir Wirtschaft und Energie (BMWi), Offentlichkeitsarbeit, 11019 Berlin, www.bmwi.de


http://www.bmwi.de

w

Bundesministerium
fur Wirtschaft
und Energie

SMART LIVING
MADE IN GERI\/IANY_>.>

Smart-Living-Monitor fiir die USA

Bevolkerung in Mio.

Haushalte in Mio.
Internetverbreitung [%]
Bruttoinlandsprodukt [Mrd. €] - total
Bruttoinlandsprodukt [€] pro Kopf
Durchschnittseinkommen [€]

USA Deutschland
327 83,1
127,6 40,8
84,8 84,5
17.350 3.384
53.041 40.809
53.218 39.949

Der Smart-Living-Markt in en USA

Der Smart-Home-Markt in den USA war mit einem
Volumen von mehr als 17,4 Mrd. € (2018) das weltweit
grofdte Absatzgebiet fiir Smart-Home-Produkte. Mit
einer Smart-Home-Durchdringungsrate von 22 %, das
entspricht etwa 28 % der Haushalte, besteht damit im-
mer noch profundes Wachstumspotenzial.

Der US-Markt als umsatzstirkster weltweit entwickelt
sich stabil weiter, das hohe Niveau bewirkt erwartungs-
gemaf} ein etwas niedrigeres Niveau des Zuwachses in
den folgenden Jahren, Markte mit Aufholbedarf in ande-
ren Regionen zeigen hier deutlich hohere Wachstums-
dynamik. Insgesamt wird das Smart-Home-Marktvolu-
men in 2023 bei ca. 37 Mrd. € erwartet.

Damit einher geht ein Wachstum bei den Smart-Living-
Anwendungen. Vor allem die Anwendungen im Bereich
Services und Infotainment fiir Smart Mobility und bei
Personal Finance zeigen hohe Zuwichse.

Charakteristik des US-Marktes

Der US-Markt als ,altester” Smart-Home-Markt zeigt
sich besonders umsatzstark bei Sicherheitsanwendun-
gen und sogenannten ,,Smart Appliances”. Auffillig ist
die Zuriickhaltung beim Einsatz von gesamten Smart-
Home-Systemen wie z.B. zur Verbesserung des Energie-
managements oder der Verzahnung unterschiedlicher
Gewerke.

Einen grofien Fortschritt hat der amerikanische Markt
im Bereich der Sprachassistenten fiir Smart Living er-
reicht. Das zeigt sich nicht zuletzt in der Zahl der instal-
lierten Anwendungen. Amazon, Apple und Google sind
mit ihren Produkten auf dem Weg, einen weltweiten
De facto-Standard fiir Sprachsteuerung zu setzen und
damit ein wertschopfungsintensives Element des Smart
Living zu besetzen.

Quelle: statista, laenderdaten.info

Smart-Home-Umsitze in Mio. €
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Installierte Sprachassistenten in US-Haushalten (in Mio. Stiick)
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Il Amazon Echo [l Google Home
Quelle: Statista, Voicebot, Mac Rumors

Apple Home Pod

FinTec-Transaktionsvolumen in Mio. €
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